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Vorwort

Was fir ein Jahr 2024 fir die Tourismusdestination
Salzkammergut. Erstmals in der Geschichte der euro-
paischen Kulturhauptstédte findet dies in einer inne-
ralpinen ,Flachendestination“ statt. Mit Bad Ischl als
Bannerstadt und weiteren 22 Gemeinden im steirischen
und oberdsterreichischen Teil des Salzkammergutes
wurden hunderte unterschiedlichste Veranstaltungen
organisiert, durchgefiihrt und/oder initiiert. Die eigens
gegriindete Kulturhauptstadt Bad Ischl - Salzkammer-
gut 2024 GmbH war fiir die gesamte strategische, in-
haltliche und operative Abwicklung des Kulturhaupt-
stadtjahres verantwortlich.

Die Tourismusorganisationen des Salzkammergutes, in
enger Abstimmung mit den Landestourismusorganisati-
onen von Oberdsterreich, Salzburg und der Steiermark
sowie der Osterreich Werbung, waren wiederum maB-
geblich daran beteiligt, die Programminhalte in die ent-
sprechenden nationalen und internationalen Markte zu
tragen. Schwerpunkte dieser Aufgabe waren einerseits
die Pressearbeit, sowie die Informationsweitergabe an
unsere Gaste.

Mehrere hundert nationale und internationale Medi-
envertreter besuchten im Kulturhauptstadtjahr das
Salzkammergut und berichteten nicht nur Gber die kul-
turellen Veranstaltungen, sondern auch Uber die ,klas-
sischen“ touristischen Angebote unserer Region. Um
sowohl Medienvertreter als auch Géste - auch zeitlich -
umfassend informieren und betreuen zu kénnen, wurde
in der Bad Ischler Trinkhalle ein Presse- und Besucher-
zentrum eingerichtet und betrieben. Alle Tourismusor-
ganisationen des Salzkammergutes, also auch jene, die
nicht direkt in das Projekt Kulturhauptstadt Bad Ischl
Salzkammergut involviert waren, haben ihren finanziel-
len Beitrag dazu geleistet. Damit haben wir Touristiker
bewiesen, dass Kooperation - unabhangig von Projekten
- kein leeres Versprechen ist.

Die Veranstaltungen der Kulturhauptstadt, aber auch
die vielen groB3en und kleinen Events, die im vergange-
nen Jahr in unserer Region stattgefunden haben (wie

z.B. das Europiische Schiitzentreffen am Mondsee,
das Européische Knappen-Treffen in Bad Ischl oder das
Mystik-Theater ,WOLF“ auf der neu errichteten Seebiih-
ne am Wolfgangsee), haben maBgeblich dazu beigetra-
gen, dass im Salzkammergut ein Néachtigungsrekord
verzeichnet werden konnte.
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Entwicklung der Ankilnfte und N&chtigungen im Salzkammergut

Kalenderjahr 2002 bis 2024

Erstmals in der Geschichte der 2002 gegriindeten
STMG ist auch ein Gesellschafter ausgeschieden. Der
Tourismusverband Ausseerland-Salzkammergut ist -
unter Einhaltung einer einjahrigen Kiindigungsfrist - per
3112.2024 aus der STMG ausgetreten, wobei das neue
Steiermarkische Tourismusgesetz als Ausléser dien-
te. Somit gibt es sieben Eigentiimer in der GmbH. Aber
auch diese Anzahl wird sich ab Janner nachsten Jahres
weiter reduzieren.

Aufgrund einer Verordnung des Landes Oberoster-
reich vom Dezember 2024 (basierend auf dem neuen
Oberésterreichischen Tourismusgesetz) werden die
Tourismusverbande Traunsee-Almtal, Bad Ischl, Inneres
Salzkammergut, St. Wolfgang, Attersee-Attergau und
Mondsee-Irrsee mit 1. Jdnner 2026 zum neuen Touris-
musverband Salzkammergut fusionieren. Auch das ist
ein Novum in der Tourismusgeschichte des Salzkam-
mergutes. Der Wunsch des Landes Oberdsterreich, die
bestehenden 19 oberdsterreichischen Tourismusver-
bande zu sieben zu fusionieren, war schon langer be-
kannt. Mit 1. Janner 2025 wurden die Fusionen vollzo-
gen. Das Salzkammergut erhielt jedoch aufgrund seiner
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besonderen Situation einen Aufschub von einem Jahr
und wird die Fusion mit 1. Jdnner 2026 ,nachholen®.
Die sechs Salzkammergut Tourismusverbande und die
STMG werden zu einer touristischen Einheit verschmol-
zen. Damit entsteht eine neue Tourismusstruktur mit
rund 90 Mitarbeitern, einem Budget von rund 16 Milli-
onen Euro und rund 3,6 Millionen Nachtigungen. Damit
entsteht ein neuer Tourismusverband, der zu den fiinf
groBten in Osterreich zahlt.

Ubergeordnetes Ziel der Zusammenarbeit ist und bleibt
auch im Zuge der Reform die Generierung einer maxima-
len Wertschépfung flr die Tourismus- und Freizeitwirt-
schaft bzw. flir die gesamte Destination Salzkammergut
unter Berilicksichtigung ©6kologischer, 6konomischer
und sozialer Aspekte. Die neue, agile Netzwerkorganisa-
tion soll in Zukunft eine noch effektivere Zusammenar-
beit ermdglichen.

In unterschiedlichen Arbeitsgruppen, bestehend aus
Vertreter:innen der Aufsichtsratsvorsitzenden und
Geschéftsfiihrer:iinnen der jeweiligen Verbénde sowie
der STMG und Vertreter:innen von Oberdsterreich
Tourismus und dem Land Oberdsterreich, wird in den
nachsten Monaten die Umsetzung geklért und gemein-
sam erarbeitet. Bis zum Sommer werden sowohl die
neue Struktur als auch das entsprechende Budget 2026
fixiert und in weiterer Folge bis Herbst 2026 der Marke-
tingplan erarbeitet. Parallel dazu wird der Fusionsver-
trag der sechs oberdsterreichischen Tourismusverban-
de im Salzkammergut gemeinsam erarbeitet.

Alle Mitarbeiter:innen werden ibernommen und haben
die Méglichkeit, auf Basis ihrer Aus- und Weiterbildung,
ihrer Neigungen und Erfahrungen auch neue Aufgaben
in der neuen Tourismusstruktur zu ibernehmen. Mit 1.
Janner 2026 wird der neue Tourismusverband Salzkam-
mergut seine Arbeit auch operativ aufnehmen.

Was bringt die neue Struktur?
Die neue Struktur wird als agile Netzwerkorganisation

mit den bestehenden Geschéaftsstellen aufgebaut. Akti-
vitaten auf lokaler Ebene, wie z.B. die Funktion als regi-

onaler Ansprechpartner fiir Gaste, die Organisation von
Veranstaltungen oder die Zusammenarbeit auf kom-
munaler Ebene mit den jeweiligen Gemeinden, bleiben
im Aufgabenbereich der regionalen Tourismusstruktur.
Themenbereiche, die liberregional bearbeitet werden,
kénnen hingegen je nach vorhandenen Ressourcen auf
die Organisationsmitglieder aufgeteilt werden, um wei-
tere Synergien zu biindeln. Gemal O&6. Tourismusge-
setz verfligt die Tourismusorganisation weiterhin lber
Personal- und Budgethoheit und agiert frei von kommu-
nalpolitischer Einflussnahme. Die ErschlieBung neuer
internationaler Markte sowie die nachhaltige Veranke-
rung der Marke Salzkammergut werden als lbergeord-
nete Ziele definiert.

Sowohl die Géste als auch die Bevdlkerung und die
touristischen Leistungstréger in der Region sollen und
werden keine Einschrankungen in der operativen Arbeit
der zu fusionierenden Tourismusstrukturen spiiren. Die
Blirostandorte in den Regionen bleiben vorerst beste-
hen und stehen weiterhin als Serviceeinrichtungen zur
Verfiigung. Und natirlich bleibt DIE Kernaufgabe trotz
der Fusionsarbeiten bestehen: nationale und internati-
onale Tages- und Ubernachtungsgaste fiir das Salzkam-
mergut zu gewinnen. Und auch hier gibt es Einzigartiges
zu vermelden.

Die Landestourismusorganisationen von Oberdster-
reich und Salzburg, der Tourismusverband Ausseer-
land-Salzkammergut sowie alle Tourismusorganisa-
tionen des Salzkammergutes fiihren die Kampagne
+Salzkammergut verbindet” fort und verstérken sie so-
gar. Damit wird ein Marketingbudget von rund 600.000
Euro fiir das Salzkammergut gebiindelt. Dieses Geld
wird flir verschiedenste Marketingaktivitaten vor allem
in den Miarkten Osterreich, Deutschland, Niederlande,
Tschechien, Slowakei und Schweiz eingesetzt. Die Er-
fahrungen der vergangenen Kulturhauptstadte haben
auch gezeigt, dass die Nachtigungszahlen im Folgejahr
zurlickgehen. Um dies im Salzkammergut moglichst zu
minimieren bzw. zu verhindern, werden im letzten eigen-
standigen Jahr der Salzkammergut Tourismusverbéande
daher noch mehr Marketinggelder gebiindelt und in den
Mérkten eingesetzt.

Ein spannendes, ereignisreiches und einzigartiges Jahr
fir die Tourismusdestination Salzkammergut liegt vor
uns. Nutzen wir die Chancen und trauern wir nicht der
Vergangenheit nach. Das Salzkammergut kann stolz

Norbert Sperr
Vorsitzender Aufsichtsrat STMG

sein auf seine hervorragenden und innovativen Touris-
musbetriebe und auf eine Bevdlkerung, die mit ,ihrer*
Heimat sorgsam und behutsam umzugehen weil.

Mag. Michael Spechtenhauser
Geschaftsfiihrer STMG

Salzkammergut Tourismus-Marketing GmbH
Bad Ischl, Februar 2025
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2 Touristische Kennzahlen der Markenregion
Salzkammergut

Im Jahr 2024 konnte die Zahl der Ankiinfte und Nachtigungen im Vergleich zum Vorjahr um 4,75% bzw. 3,39% gesteigert
werden. Die Zahlen sind somit erstmals wieder auf dem Niveau der Zahlen vor der Corona-Pandemie.

Ankiinfte und Nachtigungen im Kalenderjahr 2024 im Vergleich zum Vorjahr

Kalenderjahr 2024 Veranderungen Vorjahr
Ankiinfte 1.747.443 4,75 %
Nachtigungen 5.593.364 3,39 %

Entwicklung der Ankiinfte und Nachtigungszahlen im Salzkammergut von 2002 bis 2024
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Quelle: Statistik Austria

Die saisonale Verteilung - Winterhalbjahr 2023/24

Im Winterhalbjahr 2023/24 konnte die Zahl der Ankiinfte im 2024, Die Zahl der Nachtigungen steigerte sich um 7,01%,
Vergleich zum vergangenen Winterhalbjahr wieder deut- der Zuwachs war am starksten im Marz 2024. Die durch-
lich gesteigert werden, namlich um 11,06%. Der stérkste schnittliche Aufenthaltsdauer der Gaste im Winterhalbjahr
Zuwachs zeigt sich im November 2023, sowie im Marz 2023/24 lag bei 3,15 Nachten (2023: 3,23 Nachte).
Winterhalbjahr 2023/24
November - April
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Salzkammergut Nov - April | Nov - April | Differenz | Differenz | | Nov-April | Nov - April | Differenz | Differenz | schnittl.
2022/23 | 2023/24 | absolut % 2022/23 | 2023/24 | absolut % Aufenthalts-
dauer
November 53.892 63.960 10.068 18,68 % 163.110 183.548 20.438 12,53 % 2,87
Dezember 92.316 99.951 7.635 8,27 % 270.477 282.223 11.746 4,34 % 2,82
Janner 73.820 76.738 2.918 3,95 % 269.865 275.796 5.931 2,20 % 3,59
Februar 83.130 93.926 10.796 12,99 % 318.800 349192 30.392 9,53 % 3,72
Mérz 70.260 89.890 19.630 27,94 % 231.058 280.446 49.388 21,37 % 3,12
April 88.672 88.753 81 0,09 % 259.636 247:765 -11.871 -4,57 % 2,79
WHJ gesamt 462.090 513.218 51128 11,06 % 1.512.946 | 1.618.970 | 106.024 7,01 % 3,15

Quelle: Statistik Austria

Winterhalbjahr 2023/24
November - April

ANKUNFTE NACHTIGUNGEN

durch-

Region Nzo(\’lz-zl-;g;il N2(312-3I;g£il Differenz Diffoerenz Nov - April | Nov - April | Differenz Diffgrenz schnittl. )
absolut % 2022/23 | 2023/24 | absolut % Aufenthalts

dauer
Attersee-Attergau 28.925 31.448 2.523 8,72 % 109.523 106.549 2.974 2,79 % 3,48
Ausseerland 116.430 122.580 6.150 5,28 % 458135 477.279 19144 418 % 3,89
Bad Ischl 31.368 40184 8.816 281 % 124.362 146.062 21.700 17,45 % 3,63
Dachstein Skgt. 122.867 138.266 15.399 12,53 % 379.711 406.569 26.858 7,07 % 2,94
Fuschlsee 22.984 29.068 6.084 26,47 % 72.744 80.479 7.735 10,63 % 2,77
Mondsee-Irrsee 24.267 28.205 3.938 16,23 % 53.877 58.862 4.985 9,25 % 2,09
Traunsee-Almtal 45.279 46.540 1.261 2,78 % 145115 147.627 2.512 1,73 % 317
Wolfgangsee 60.799 66.003 5.204 8,56 % 151.441 167.613 16172 10,68 % 2,54
SKGT 452.919 513.218 51.128 11,06 % 1.512.946 | 1.618.970 | 106.024 7,01 % 3,15

Quelle: Statistik Austria

Differenziert nach Regionen ergab sich der stérkste Zu- Den starksten Anstieg an Nachtigungen konnte ebenfalls
wachs an Ankinften in den Regionen Bad Ischl (+28,11%), Bad Ischl mit 17,45% verzeichnen.

sowie Fuschlsee (+26,47%).
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Die saisonale Verteilung - Sommerhalbjahr 2024

Bei der Zahl der Ankiinfte konnte im Sommer 2024 er-
neut ein Zuwachs verzeichnet werden (+2,33%). Auch
die Nachtigungen stiegen mit 1,61% leicht an.

Der starkste Anstieg zeigt sich sowohl bei den Néchti-
gungen als auch bei den Ankiinften in den Monaten Mai

und August 2024. Die durchschnittliche Aufenthalts-
dauer der Géste im Sommerhalbjahr 2024 lag bei 3,23
Néchten (2020: 3,6; 2021: 3,5, 2022: 3,4, 2023: 3,3).

Sommerhalbjahr 2024
Mai - Oktober
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Salzkammergut | M2i-Okt | Mai-Okt | Differenz | Differenz Mai- Okt | Mai-Okt | Differenz | Differenz | schnittl.
g 2023 2024 absolut % 2023 2024 absolut % Aufenthalts-
dauer
Mai 142.210 170.810 28.600 20,11% 405.529 | 486.848 81.319 20,05 % 2,85
Juni 201.970 190.857 -11.113 -5,50 % 621.531 580.424 -41107 -6,61% 3,04
Juli 268.506 269.478 972 0,36 % 943.999 960.644 16.645 1,76 % 3,56
August 248.706 282.449 33.743 13,57 % 957.900 | 1.008.229 | 50.329 5,25 % 3,57
September 200.047 169111 -30.936 | -15,46 % 575.356 516.354 -59.002 | -10,25 % 3,05
Oktober 125.964 132.393 6.429 5,10 % 356.715 370.546 13.831 3,88 % 2,80
SHJ gesamt 1187.403 | 1.215.098 27.695 2,33 % 3.861.030 | 3.923.045 62.015 1,61% 3,23
Quelle: Statistik Austria
Sommerhalbjahr 2024
Mai - Oktober
ANKUNFTE NACHTIGUNGEN
durch-
Region Mai- Okt | Mai- Okt | Differenz | Differenz Mai - Okt | Mai-Okt | Differenz | Differenz | schnittl.
2023 2024 absolut % 2023 2024 absolut % Aufenthalts-
dauer
Attersee-Attergau | 147.080 137.740 -9.340 -6,35 % 547.366 511.965 -35.401 -6,47 % 3,72
Ausseerland Skgt. | 196.337 192.671 -3.666 -1,87 % 666.883 | 667.049 166 0,02 % 3,46
Bad Ischl 59.381 66.933 7.552 12,72 % 220.694 | 253.720 33.026 14,96 % 3,79
Dachstein Skgt. 250.234 | 260.716 10.482 419 % 649.017 | 667.276 18.259 2,81% 2,66
Fuschlsee 77.951 87.927 9.976 12,80 % 284.520 | 299.861 15.341 5,39 % 3,11
Mondsee-Irrsee 92.791 98.759 5.968 6,43 % 297.461 319.418 21.957 7,38 % 3,23
Traunsee-Almtal 124.660 123.955 -705 -0,57 % 360.486 | 356.352 -4.134 1,15 % 2,87
Wolfgangsee 220.395 | 226.890 6.495 2,95 % 795.771 807.554 11.783 1,48 % 3,56
SKGT 1187.403 | 1.215.098 | 27.695 2,33 % 3.861.030 | 3.923.045 | 62.015 1,61% 3,23

In der Regionsiibersicht zeigt sich, dass der starks-
te Anstieg an Ankiinften in den Regionen Bad Ischl
(+12,72%) und Fuschlsee (+12,8%) verzeichnet werden

Quelle: Statistik Austria

konnte. Bei der Zahl der Nachtigungen gibt es in der Re-
gion Bad Ischl ebenfalls ein Plus von 14,96% und somit
den héchsten Anstieg.

Die Herkunftslander

Die meisten Gaste stammen auch im Jahr 2024 aus
Osterreich mit 819.618 Ankiinften und 2.615.401 Néchti-
gungen, gefolgt von Deutschland mit 389.734 Ankiinften
und 1.567.982 Nachtigungen. Die ldngste Aufenthalts-
dauer liegt mit durchschnittlich 4,02 Nachten bei den
Gasten aus Deutschland.

gungen um 2,82%. Bei den deutschen Gasten stiegen
die Ankiinfte um 3,25% und die Nachtigungen um 4,01%.

Mit einem Plus von 144,56% bei den Ankiinften und
140,34% bei den Nachtigungen gab es 2024 den stérks-
ten Anstieg bei den Gasten aus China.

Die Ankiinfte der &sterreichischen Gaste stiegen im
Vergleich zum Vorjahr um 3,81%, die Zahl der Nachti-

Salzkammergut - Nationenwertung Top 15
Kalenderjahr 2024
i |lFER TR absolutAnkﬁnf:/(: Vorjahr absoll\:a.tChtigun"ie\l;orjahr AUfggt'g?’lts-
1 |Osterreich 819.618 3,8% 2.615.401 2,8 % 3,2
2 | Deutschland 389.734 3,3% 1.567.982 4.0% 4.0
3 | Tschechien 106.841 1,2 % 337.891 2,9 % 3,2
4 | Niederlande 35.532 9,0 % 127.623 3,8 % 3,6
5 |Ungarn 30.599 1,0 % 98.995 1,2 % 3,2
6 |Schweiz u. Liechtenstein 23127 9,2 % 69.541 6,9 % 3,0
7 |USA 32.041 25,0 % 67.362 20,3 % 2,1
8 |Polen 21.274 8,3% 67.212 1,3 % 3,2
9 |Vereinigtes Konigreich 20130 12,5 % 65.324 -1,9 % 3,2
10 |China 32.661 144.,6 % 50.813 140,3 % 1,6
11 | Slowakei 12.595 0,8% 39.516 -2,6 % 3,1
12 | Frankreich (inkl. Monaco) 12.504 1,9% 33.793 1,4 % 2.7
13 | Taiwan 23.620 13,4 % 32.279 6,9 % 1,4
14 | Siidostasien 20.661 1,4 % 30.226 2.2% 1,5
15 |Israel 10.764 -22,0 % 27.626 -26,2 % 2,6

Quelle: Statistik Austria
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3 Geschaftsjahresergebnis 2024

(Bilanz & GuV)

Das vorliegende Bilanzergebnis 2024 der STMG weist
einen Jahresfehlbetrag in der Hohe von EUR 78.692,37
aus, der sich im Wesentlichen aus der Umsetzung der
nicht geplanten Servus-TV-Produktion ,,Salzkammergut
Advent” sowie der Auflosung der ARGE Salzkammergut
Seen ergeben hat.

Umsatzerlose: Die Umsatzerlése haben sich im
Vergleich zu 2023 von EUR 546.056,80,- auf EUR
878.853,08,-- deutlich erhoht. Dies hangt mit dem Pro-
jekt Salzkammergut Shuttle zusammen, wo die STMG
als offizieller Trager aufgetreten ist. Aufwendungen so-
wie Ertrage daraus verhalten sich aber kostenneutral.
Ansonsten haben sich die Umsatzerlose wie geplant
entwickelt.

Personalkosten: Die Personalkosten sind im Vergleich
zum Vorjahr leicht gestiegen (2024: EUR 340.641,31 /
2023: EUR 306.908,07,-) haben aber den geplanten
Budgetwert von EUR 372.000, -- deutlich unterschritten.

Marketingausgaben: Im Vergleich zum Vorjahr sind
die Marketingausgaben mit EUR 1.341119,09 (2023:
906.123,52,-) deutlich gestiegen. Dies hat im We-
sentlichen mit den Projekten Salzkammergut Shuttle
(EUR 341.284,69) sowie dem PR & Visitorcenter (EUR
247.068,59) zu tun. Die anderen Marketingausga-
ben haben sich wie geplant entwickelt. Die Kampagne
»Salzkammergut verbindet®, die gemeinsam mit den
Landestourismusorganisationen von Oberdsterreich,
Steiermark und Salzburg umgesetzt wird, konnte wei-
tergeflihrt werden.

Das Kalenderjahr 2024 schloss mit einem Bilanzgewinn
von EUR 63.081,49,- ab. Die STMG konnte umsichtig
und zielorientiert durch das Kalenderjahr 2024 gefiihrt
werden. Das Kalenderjahr 2025 wird noch mit den be-
stehenden Organisationsstrukturen umgesetzt, ehe im
Jahre 2026 die neuen Strukturen greifen und somit kei-
ne Vergleichbarkeiten mit den bisherigen Jahren mehr
mdglich sein werden.

2023 2024
EGT + € 39.761,59 - € 78.192,37
Jahresilberschuss + € 38.011,59 - € 78.692,37
Gewinnvortrag aus Vorjahr + € 103.762,27 +€ 141.773,86
Bilanzgewinn + € 141.773,86 + € 63.081,49

4 Marktbearbeitung

4.1 Marktgruppe Tschechien
Das Nachbarland Tschechien ist fiir Ober&sterreich nach wie vor einer der wichtigsten Auslandsmarkte.
Um die Marke Salzkammergut zu stérken und den Bekanntheitsgrad zu erhéhen, wurde die ARGE CZ ins Leben
gerufen. Mit koordinierten Markt- und Marketing-Aktivitaten, sowie marktrelevanten Produkten positioniert sich Ober-

osterreich und als Partner das Salzkammergut (bzw. 2024 die Regionen Dachstein Salzkammergut und Attersee-Atter-
gau) als die beste néchst gelegene Urlaubsdestination.

411. TV

Kooperation mit Ceska televize
Zeitraum Februar - April 2024

Fernsehreisemagazin OBJEKTIV
2x Reportagen (Salzkammergut,
ET 11.02.; Wolfgangsee, ET 21.04.)
800.000 Zuschauer pro Teil

41.2. Print

Medienkooperation Magazine CHOICE
Region Attersee-Attergau
Juli 2024
8 Seiten inkl. Online-Version
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Kooperation mit Echo Media e E— — Homepage

- Region Dachstein Salzkammergut .
Mai 2024 - Fiir den tschechischen Markt gibt es eine eigene Homepage salzkammergut.at/cz auBerdem die Landingpage
7 Seiten Advertorial mit Schwerpunkt hornirakousko.cz/dovolena.

Aktive Erholung / Natur und Tradition e

Tipy v oblastech

Svirt ncll Hallatat! - Mul v
soll

Wyrabaa heitice Annalda

4.1.3 Online o ) gy, o) T

1 ) . ) il

Online Performance Kampagne
Zeitraum Mai - September 2024, 3.271.083 Impressionen

Prazdninové destinace
Google Display Network

Google Search Network
Performance Max

Ad Creatives

Strossle

B fschil

41.4 Radio

Kooperation OW Radiowerbung HITRADIO
8 00 Regionen in Blécken via Story, Einladung und Reisetipps und via Moderator, sowie auf Facebook und Instagram
6. bis 12. Mai 2024 in den Regionen Attersee-Attergau, Dachstein Salzkammergut

14 salzkammergut.at salzkammergut.at 15
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4.2 Marktgruppe Niederlande

Die Marke Salzkammergut in den Niederlanden zu starken und den Bekanntheitsgrad der Region zu erhéhen, ist das
Ziel der Marktgruppe Niederlande. Auch im Jahr 2024 wurden diverse MarketingmalBnahmen, sowie verschiedene
Kampagnen und Kooperationen umgesetzt.

421 TV 4.2.2 Print

RonReizen - TV-Produktion
Wochentliches TV-Programm, 25 Minuten
Die Destinationen werden in ca. 5-miniitigen Clips

vorgestellt Oostenrijk Magazine

Drehzeitraum September 2023 in den Regionen Wolf- Sonderausgabe Oberdsterreich / Salzkammergut
gangsee, Dachstein Salzkammergut und Bad Ischl - ET: April 2024

Ausstrahlung November / Dezember 2024 - 100 Seiten

4.2.3 Bloggerreisen und Social Media

Influencerreise ,,Nachhaltigkeit / Sanfter Winter*
8. bis 13. Janner 2024

Osterreich Werbung + SNP Natuurreizen und NKBV (Niederléndischer Alpenverein) @ W
7 Influencer / Instagram Accounts ot W
Schneeschuhwandern in der Region Dachstein Salzkammergut

1,86 Mio. Views

Social Media Kampagne
Gate2Marketing
8. Mérz bis 8. April 2024, 1,8 Mio. Impressionen

o
-

FERTIC %

5 Strategische Geschiaftsfelder und Projekte

Die strategischen Geschaftsfelder sollen den Markenvertiefungsprozess unterstiitzen. Unter Biindelung von unter-
schiedlichen Ressourcen und somit auch Geldmitteln werden umsetzungsstarke kleine Marketingeinheiten geschaf-
fen, die unter der Dachmarke Salzkammergut agieren. Folgende strategische Geschéaftsfelder waren im Jahr 2024
aktiv:

5.1 Salzkammergut Advent

Der Salzkammergut Advent fand im Jahr 2024 in den
sechs Regionen Bad Ischl, Dachstein Salzkammergut
Fuschlsee, Mondsee-Irrsee, Traunsee-Almtal und Wolf-

Die Website advent.salzkammergut.at wurde von der
STMG im Jahr 2023 neu gestaltet. Dort finden sich Infos
und Bilder zu allen Adventmarkten.

gangsee statt.

Das Ziel der ARGE Advent ist, Ubernachtungsgaste ver-
stérkt aus Wien und Miinchen, sowie Tagesgaste aus
den Bundeslandern Oberésterreich und Salzburg anzu-
sprechen.

Marketing Aktionen 2024

¢ o T
Advent im
Salzkammepgut

. |

NSELL
D 7

Digital Out-Of-Home
e S-und U-Bahn Werbung in Miinchen
(14. bis 28. Oktober 2024)

Premium Citylight Poster in Hamburg
(15. bis 28. Oktober 2024)

" adventim |
Salzkammegut. |
E_H'-E:-‘#l '.:.Ih.:-‘- .

o =

AuBenwerbung Salzkammergut
6 Werbetafeln im Salzkammergut
(14. Oktober 2024 bis 6. Janner 2025)

16 salzkammergut.at
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Digital Kampagne SLTG

Google SEM, Teads Performance Marketing,

Newsletter-Beitrag

Presseevent in Wien
24. Oktober 2024

5.2 BergeSeen Trail

DerBergeSeen Trail ist eines der wichtigsten Geschafts-
felder der STMG.

Das System des Trails umfasst 23 Etappen. In Zusam-
menarbeit mit dem Alpenverein, den Naturfreunden,

Zur Bewerbung des BergeSeen Trails dienen die Trail-
Karte und der im Jahr 2022 neu aufgelegte KOMPASS
Wanderfiihrer. Das Video- und Fotomaterial aus 2022
wurde fir die Bewerbung der Wandersaison 2024 ge-
nutzt.

den Gemeinden und Tourismusverbanden wurden und
werden laufend neue Schilder montiert.

et ‘q"': :

- Advent im
Salzkammeggut
Tradiiflall E-l-..:_‘ad'hfr.i--' :“ P s

Wegverlauf der klassischen 25 BergeSeen Trail Etappen

T o]
P

Print e T
Passauer Neue Presse, Postkarte (ET 9. November 2024)
Kronen Zeitung bunt, Doppelseite (ET 10. November 2024)

Broschiire
Verteilung an Gber 300 Standorten in Hotels
und Freizeitbetrieben, Versand durch Kubeos

© saEgmmerest

. - a -
§ e

Unsere Highlights heim
Salzkammersul Advenl §

[ i

L ol [ =]

[P T S —

[}

Wanderzeit 2024 | 00 Nachrichten
Bericht von Karin Neuherz (,,Die schonsten Wanderwege*)

2 Seiten, plus Angebot ,Wald-Alm-See*

Kompass - Die schonsten Weitwanderungen

und Pilgerwege

Erste Auflage 2024, 6 Seiten, ,BergeSeen Trail - Die
schonsten Kilometer durch das Salzkammergut®

Kooperation mit 1000things
3 Tage Berichterstattung auf Social Media vor Ort,
Website Nennung + Gewinnspiel, Newsletter Nennung

[ VST S SR P S e P—
e L U SE.
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Online

Far habibame e brgrbers Fial s
AT AT e I AT

Wanderzeit / 00 Nachrichten
Advertorial Desktop + Mobil, Newsletter, Billbooard, Medium Rectangle
Laufzeit: 20. September bis 1. November 2024

Salri gt
S . e

# Lriunde dhe ok Landihat des Salchanmegats s domm

Wanderunges wrd @i dich von den wir=en Farbet det Hatur
verzbuben. NI peckin Schotl iriebal i the Fiisnation des Herbies
L ey . - Y T

echt
statt .-,

#noﬁlter}

=4 Echiin Herhutmaments in cher Bergen

Social Media-Ads

In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden
sowohl im Friihjahr als auch im Herbst 2024 Social Ads
zum Thema Wandern/Trail erstellt.

Laufzeit: 29. April bis 15. Juni 2024
sowie 24. September bis 13. Oktober 2024

& Echie Hesbrilrrormpsi i iy Beigen = beer besucht o4 koturen Filter!

Sonnerauipeng o sul den mulemiches Placn Tvacten den Gaplen
- e Mgt om Satzicumimange t Saript creprgersicne lindeichs
% Lia Dorncbne:

‘ Saltharrmenga
- 3

D willit derier Korper. Gont und Seee in Enifang binges ved
trilamst v Detchng? Denn tiet S en Bargadeen Tisd im
Teloammerngat geras ke LB

Lt dech gt chrarsim Wiag voen i 7 e virmatans undl finds wisder
21 deiriet Mite
w G 1T Midomatierm cwine Lsblagrtoer st [t srwarten
ek 21 Kisencss [appen von snischen e mitliuchesnen
Halttagrawindesstses by Tegesteuten. JHEL
V... Blaha snnages

5.3 Biken & Rad

Das Thema Biken (Radfahren, Mountainbiken und E-Bike) wurde von der STMG 2024 mit dem Salzkammergut

BergeSeen eTrail und dem Salzkammergut Radweg beworben.

5.3.1 BergeSeen eTrail

Neben dem erfolgreichen BergeSeen Trail wurde 2020 das Pendant fiir eMountainbiker, der BergeSeen eTrail, eréffnet.
Die effektive Bewerbung startete im Jahr 2021 und erfolgte auch 2024 auf diversen Kanélen.

Kartenmaterial zum BergeSeen eTrail

Das Kartenmaterial zum BergeSeen eTrail wurde 2022
neu produziert. Die Karten werden in deutscher und
englischer Sprache im MafBstab 1:90.000 aufgelegt
und enthalten kurze Tourenbeschreibungen, sowie QR-
Codes zu jeder Tour, um den Tourenverlauf auch am
Handy anzeigen zu kdnnen. Ebenfalls vermerkt sind die
Schwierigkeitsgrade der Streckenabschnitte und Hin-
weise zu landschaftlichen Hohepunkten. Erganzend gibt
es Infos zu méglichen Abstechern und Akku-Ladestati-
onen.

BergeSeen MTB-Beschilderungen

Genutzt wird ein Beschilderungssystem mit integrierter
Verhaltensetikette sowie mit Angabe der Nutzungszeit-
raume. Zur einheitlichen Durchfiihrung wird die Soft-
ware ,Contwise“ von General Solutions genutzt. Uber
diese digitale Losung kénnen alle Schilder erfasst, digi-
tal verortet und fiir den Produzenten vorbereitet wer-
den. Diese Software ist auch bei den alpinen Vereinen
im Einsatz und soll flr alle Infrastruktur-Erhalter zur
Verfligung stehen.

Im Almtal wurde 2024 die Verlegung der Mountainbike-
Strecke auf einen Begleitweg neben der Hauptstral3e
neu beschildert.

LI SALZKAMMERGUT

§530 [ Irrsee Runde .
VL SALZEAMMERGUT

éin1,4km

(@ Gasthof

$800 [ BergeSeen 1

Beim Erich
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BergeSeen eTrail-Pass & Stempelstation

Mit dem BergeSeen eTrail-Pass kénnen alle absolvier-
ten Etappen an zehn verschiedenen Stationen mit ei-
nem Stempel bestatigt werden. Der Pass beinhaltet
auBerdem das ,Biker Fairplay® mit Verhaltensregeln fiir
unterwegs. Zudem kénnen Datum, Aufbruchs- und An-
kunftszeit und das Wetter dokumentiert werden. Uber
die App Summit Lynx kann man das Tourenprotokoll
auch digital festhalten.

Bei der eTrail-Pass-Challenge wartet auf alle
Teilnehmer*innen ein Gewinnspiel in Kooperation mit
KTM. Zu gewinnen gab es auch 2024 ein hochwertiges
KTM eMountainbike, sowie einen Urlaub im Salzkam-
mergut. Als Giveaway fiir alle Teilnehmer*innen der
Challenge gibt es auBBerdem eine Fahrradglocke, die
speziell fiir den BergeSeen eTrail entwickelt wurde.

Print

BergeSeen eTrail-Pass und Stempelstation

[rrRp T — o

hk mﬁ )

ORF Nachlese
Mai 2024, 1 Doppelseite Rubrik ,Urlaub in Osterreich®

Mountainbike Holidays
Ausgabe 2024

Online

’ Salrhammergut
s .
Dier Satstamserpat BepeSeen eTrad nal = berot kit ene Berbuliche

TelbATE Tn, e dich chirth dhe farlserdrabe Socke des Talstanmenguly
oht? b oy

D Baegonan Trad v cenat Eivtrismiacts in g Wett dor Bie ihrn . .

rralerares Lardic g s birden Fertrtierten sabereien Sn soclal Medla'Ads
1l hasencinrkmnie Revqelt Baniibers ot @ &

WAt ot 4301 wored 14 500 Hibammtern 182 o Trad oret

P rrage o S b shet LS hemifodioag S Matr, Or
sty Weg dr k. Mok ansogem

In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden Social Ads zum Thema
Biken / BergeSeen eTrail erstellt.
Laufzeit: 29. April bis 15. Juni 2024 sowie 24. September bis 13. Oktober 2024

Sabrkamenergut
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3, Laciet wure §-fines 3n oroahligen iaticnes sef und geroells dise
Fribait inal oo Rikedeim, sibeend ivr durch malerische Landschaiten

S dhon Salzkmrrergut Bogelorn ol kit By ouch sl 10

Etnpset ured ibere B30 lbm mrat 1LS00 Hiserrmertein musen Wy i
the Wi Bdhen = urrme Uit setianh wred virke Ererget
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5.3.2 Salzkammergut Radweg

Im Jahr 2022 wurden alle Radstrecken im Salzkammer-
gut von einem externen Dienstleister abgefahren, vor-
handene Schilder wurden kontrolliert und alternative
Streckenflihrungen fiir geféhrliche Abschnitte gesucht.

2023 wurden die Ergebnisse der Erhebung dem Land
Oberdsterreich prasentiert. Leider kdnnen die Wiinsche
der STMG groBteils nicht umgesetzt werden. Einige klei-
nere Streckenverlegungen wurden 2024 realisiert.

Die Salzkammergut Radkarte bietet einen Uberblick
Uber die Radstrecken im Salzkammergut und gehért zu
den beliebtesten Druckwerken der STMG.

2024 wurde der Salzkammergut Radweg auf verschie-
denen Kanélen beworben.
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SALZKAMMERGUTRADWEG 5
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Radtouren in Osterreich
1Beitrag

Holiday Rglon Attesse-Attergau
DIVE into ENJOVMENT-

MAERZY salzkammergut

P

£
i
H
-

Radkarte |

GRODIG

mmmmmmmm

VELODROM

s

Online

MIT DEM BIKE DURCH DAS
SALZKAMMERGUT

Puls Magazin — Das Salzburger Magazin fiir
Gesundheit, Medizin und Freizeit (E-Paper)
Februar 2024,

Bericht ,Mit dem Bike durch das Salzkammergut®

s Salchdmenergu
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Facebook-Ads
In Zusammenarbeit mit Mamo Marketing wurden
Social Ads zum Salzkammergut Radweg erstellt.

Laufzeit: 29. April bis 15. Juni 2024 sowie

"l 1 Garele surw enimpunene Badtows durch e rertatiche landschah

L]
Id lecmemow I004 WY

St Solziarmreigats B Eaafidane Sorn und Beordncimde
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24. September bis 13. Oktober 2024

24

salzkammergut.at

salzkammergut.at

25



2()24 JAHRESBERICHT

salzkammergut

5.3.3 Salt & Lake Trail

Das Organisationsteam rund um Andrea Friembichler realisierte 2023 mit dem Salt & Lake Trail erstmals eine unsup-
ported Bikepacking Veranstaltung im Salzkammergut. Auch 2024 fand die Radveranstaltung statt. Zur Auswahl stan-
den wieder zwei Streckenoptionen mit 480 bzw. 280 Kilometern. Auch in diesem Jahr unterstiitzte das Salzkammergut
die Veranstalterinnen bei der Bewerbung.

Willkomsen zum SALT & LAKE Trail R

I
LSS e Blorpacking Abserrirues i Salzkammengut .,
B o, s poreafien

Webseite

Facebook

£ Gl SR i 2] Kammesitiares £ Teilew

Instagram

5.4 Winter

g

B Parfeir prsparisns Pisses,  ghtnamder
Seruer, [l mn lereat ook,
Desgnancrama nd Wehr anre

ealth et o

' Skiurisub im - Mgk dazu

OO 2 gt

R i T -

Trskagne,

vutaatehare gt
e

Buche deinen
Skiverlavib jm

> *‘h* _
oayv ° R S
e el cieb o o1 @MEHRDAZU 7o~ |
Facebook-Ads

Zur Bewerbung der Wintersaison 2024/25 wurden von
der STMG Social Ads zu den Themenbereichen Skifah-
ren, Langlaufen und Schneeschuhwandern erstellt. Auf
Facebook und Instagram wurden insgesamt 3 Kampag-
nen geschaltet.

Laufzeit: November 2024 — Jénner 2025

Reichweite: 152.000, Impressionen: 308.997

Winterfilm

Der Winter Imagefilm von Eduardo Gellner, Katrin Kerschbaumer und Franziska Lipp aus dem Jahr 2022 wurde auch
zur Bewerbung der Wintersaison 2024 eingesetzt.
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5.5 AirlineMarketing

Gemeinsam mit SalzburgerLand Tourismus und weiteren 8 Salzburger Destinationen wurden im Bereich Airline Marke-
ting im Jahr 2024 verschiedenste Marketingaktivitdten umgesetzt.

Eurowings
TV Spot in Deutschland im Rahmen der Winterkampagne 2024/25
Branding Trays Flugzeug (Janner bis Dezember 2024) b
Branding Getréankebecher und Servietten (Winter 2024) ""-\-"I': m
Check-In Bordkarten (Friihjahr 2024) : "J’ "o - \_H?'
Anzeigen im Bordmagazin (Sommer und Winter 2024, 6 Ausgaben) o P 38 b S 2 625 e

Wizt
([
Lufthansa
Lufthansa Lounge Screens in Deutschland
Inflight Entertainment (November 2024)
Datenbasierte Banner Ads (Sommer und Winter 2024)
Social Media / Newsletter (Winter 2024/25)
Erfrischungstlicher (Dezember 2024 und Janner 2025)

Umfangreiche Onlinekampagne / Kooperationen Sommer und Herbst 2024 mit OW
Homepage Carousel Slide, Newsletter Integration, Display Advertising, Social Advertising

Transavia

British Airways

Umfangreiche Kampagne Oktober bis De-
zember 2024

Digital Features, Dedicated Channel, Soci-

al Carousels, Social Video, Brand Stories,
DOOH, Immersive Experience at The Outernet

E ;l;j e r-‘: ¥
DAFUR LEEEN WIR

e . = FLR DIE GROSSE FREIHEIT - SﬂLﬂ"‘ff\ izzai

_ . g: ( (4np= Wizzair

A  Kooperation SLT - OW - WIZZAIR
4 ruménische Influencer besuchten das Salzburger Land und das
Salzkammergut

» Kooperation WIZZAIR / LTN-SZG
Umfangreiche Onlinekampagne von September bis Dezember 2024
28 salzkammergut.at salzkammergut.at 29
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Norwegian Air Shuttle @
Social Media Winterkampagne im Oktober
und November 2024 Jet2.com
Onlinekampagne Oktober 2024 bis Februar 2025

Online, YouTube, Social Advertising, Organic Social,

Homepage Banner, E-Mail

o=
e

Sl e T

Gruppenpressereise von 30. November
bis 4. Dezember 2024

Onlinemarketing auf iberia.com

SAS Scandinavian Airlines

DOOH Kampagne Dez. 2024 / Jan. 2025
Medienevent im Mai 2024

Gewinnspiel beim ersten Direktflug

5.6 Salzkammergut verbindet

Mit der Kulturhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut
2024 6ffnete sich fiir das Salzkammergut im Jahr 2024
ein neues Kapitel. Die Region erstreckt sich lber drei
Bundeslander und die Tourismusorganisationen Ober-
Osterreichs, des SalzburgerLandes und der Steier-
mark stellten das Gemeinsame in den Vordergrund und
schlossen sich unter dem Namen ,Salzkammergut ver-
bindet“ zusammen.

Im Zentrum dieser Kooperation stehen die Themen
Kunst & Kultur, Sommerfrische & Aktivitaten sowie Ge-
nuss & Kulinarik.

\ =1 salzkammergut
o~ VERBINDET

Salzkammergut

Wo Osterreich am schinsten ist

"= Architektur und " o
istorische Bauwerke

Verlagsbeilage ,,Der Spiegel* [/ Salzkammergut -
Wo Osterreich am schonsten ist

Im Rahmen der ,Salzkammergut verbindet“ Kampagne
wurde erstmals eine Zeitschriften-Beilage durch das
Verlagshaus von ,Der Spiegel“ gestaltet. Durch das
~Spiegel“-Design und die Nutzung der Salzkammergut-
Farbwelt entstand ein sehr auffallendes Magazin mit
hoher Qualitét.

Inhaltlich aufgebaut auf unsere Themenfelder konnten

die Stérken des Salzkammergutes auf 40 Seiten an
560.000 Abonnenten vermittelt werden.

Verlagsbeilage des Spiegel

Kunst & Kultur ‘ Outdoor Aktivititen ‘

In der Zeit zwischen 30. Mai und 30. September 2024 wurden in Kooperation mit Salzburger Land Tourismus auBerdem

diverse MarketingmalBnahmen umgesetzt:

QUELLE

B .
GENUSS
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Haltestellen Branding

Wer von 30. Mai bis 12. Juni 2024 am Wiener Ring vor dem Burgthe-
ater auf die nachste StraBBenbahn wartete (Haltestelle Rathausplatz,
Burgtheater), tauchte im Herzen der Bundeshauptstadt mitten ins
Salzkammergut ein. Drei Wochen lang prasentierte sich der Wartebe-
gl reichim Design der ,Salzkammergut verbindet“ Kampagne. Als tiber-
4% raschende Zugabe gab es auf Knopfdruck eine kihle Erfrischung.

KULTURHAUFTSTADT
.

ok v L
[ ok dace

b e Nkt e

Paid Social Media Marketing

[P Ty s

Bewerbung der ,Salzkammergut verbindet” Kampagne o

auf Facebook und Instagram
Laufzeit: 15. August bis 30. September 2024
Reichweite: 888.834, Impressionen: 3.726.397

B R
= !
i 1 e g
g i - LR STV ., ’

b e -

StraBenbahn Branding

AuBerdem wurde 61Tage im Herbst 2024 in Wien
eine Strallenbahn mit dem Branding der
~Salzkammergut verbindet“ Kampagne eingesetzt.

Fassaden Branding Café Landtmann

Von 16. bis 30 September 2024 wurde die Fassade des
Café Landtmann in Wien mit Sujets der ,Salzkammergut
verbindet“ Kampagne bespielt.

Google Suchmaschinen Marketing
Laufzeit: 15. August bis 30. September 2024
Impressionen: 2.519.141

Programmatic Display Advertising
Laufzeit: 15. August bis 15. September 2024
Impressionen: 54.546.164

Laufzeit: 1. bis 30. September 2024
Impressionen: 1.623.808

Programmatic Advertising CTV
Laufzeit: 15. August bis 15. September 2024
Tracked Ads: 283.392

GENUSS

A
SPUR

Wie dis Sutzksmmargut verbindet

Hufturhwagtstadt Furopan Bad bechl Saitammergut 2029

-

Landingpage

SCHIFF

EIFEEL

Programmatic Interactive Ads (Teads)
Laufzeit: 1. bis 30. September 2024
Impressionen: 1.623.808

Digital Out of Home

Laufzeit: 15. August bis 15. September 2024
Impressionen: 4.191.313

Plays: 375.176

SLT Newsletter Marketing
Bewerbung via SalzburgerLand Newsletter in
Deutschland und Osterreich.

32 salzkammergut.at
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5.7 Salzkammergut Shuttle

Das Traunstein-Taxi wurde im Jahr 2023 zum Salzkammergut Shuttle Service. Im Jahr 2024 wurde der beliebte Shuttle

Service um die Regionen Bad Ischl, Dachstein Salzkammergut und Mondsee-Irrsee erweitert.

Beim Salzkammergut Shuttle Service handelt es sich um ein &ffentliches Mobilitatsangebot, welches die bereits beste-
henden Verkehrsangebote im Salzkammergut unterstiitzen soll. Mit dem Shuttle erreichen Besucher Ortschaften und

Wanderausgangspunkte, die mit Bus oder Zug nicht erreichbar sind.

Fir die Erstellung und Aktualisierung der Homepage salzkammergutshuttle.at ist die STMG zustandig.

L A ]

iy Whaw e i po sl et Sl chon®

Ba gehTe? Pratee & iy
- . " B W Bestha b den Sal e Bt

W ey s o i Wb B et e

W s AR e 1 e Tabe] Pt pe Trds chea Digleripernas®

i R e s o Sk ulee T

B Wt s R AT AT

i i ks ot Uniermaie s g e ol L corbge bt

i Wartel ber Salriarrrergul SPuTle mf rech, T o4 s barte eargung mache

By W b b Tk mieder s

R o o i ik, Miermrger, Bobar noer Fabr e mit nunshos !

B i b Toarg syt

B W i ol T i e 1 o s

o Wk e e TN e, B i, e O ST L et

Ductaten Salrksrerarprd

FAQ'‘s auf der Homepage

5.8 Salzkammergut Ticketing

Im Herbst 2023 wurde flir das gesamte Salzkammergut
mit Hilfe der Event Ticketing Software Tixly ein neues
Ticketing-System eingefiihrt.

Unter salzkammergut.at/tickets kénnen Gaste fiir alle
kostenpflichtigen Veranstaltungen im Salzkammergut
Tickets kaufen. Die Organisation und Abwicklung erfolgt
Uber den TVB Bad Ischl.

Gesamt wurden durch den TVB Bad Ischl von 1. Jénner
bis 31. Dezember 2024 33.460 Tickets verkauft. Zahlt
man die Freikarten dazu, wurden 44.058 Tickets lber
das System abgewickelt.

= S g 54 e T

Tickets fir Veranstaltungen im Salzkammergut

Fanwts aal)barmmmes gt ol

tickets.salzkammergut.at

Homepage
Salzkammergut Shuttle-Service - Dachstein-Salzkammergut
Konrarts &
Moukvorsnatatingen (= Kl Vortrige & LApratur Frolreitaktivititon & Sport
£ Winter Variaté Bad lschi e e
Homepage T Otickets €000
B G i — o @ —
e B+ Plaic 11
Snener 1 RO

: : l‘l‘i‘l‘: I‘I‘i‘l‘;‘d‘l‘l’l‘i‘i‘l‘r

A AL LI IR L)

- __l:s-- _'*_ _ . sErssErEsEsERE

-
-
oz
p—
L.
- — —
- 1 € 79,00
i .l
Shuttleplan Dachstein-Salzkammergut
Ticketbuchungen
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6 Salzkammergut SommerCard 2024

Auch im Jahr 2024 wurde die beliebte Salzkammergut
SommerCard produziert. Sie ist fir Urlaubsgéste ab
drei Ubernachtungen in einer Region kostenlos — mit
Ausnahme der Regionen Fuschlsee und Wolfgangsee.

Die Card, die im Zeitraum von 1. Mai bis 31. Oktober
genutzt werden kann, bietet bis zu 25 % ErméaBigung
auf Eintrittspreise, Fiihrungen etc. fir Gber 120 At-
traktionen, Sehenswiirdigkeiten und Freizeitange-
bote im Salzkammergut. Fir Dauercamper*innen,
Zweitwohnbesitzer*innen und Einheimische sowie
Ubernachtungsgaste unter drei Ubernachtungen kostet
die Card € 4,90. Die Card ist bei allen Tourismusbiiros
und Info-Stellen sowie in ausgewahlten Hotels und bei
einigen Partnerbetrieben im Salzkammergut erhéltlich.

Broschiire Salzkammergut SommerCard

Inhalt: Darstellung aller Partnerbetriebe der
Salzkammergut SommerCard auf
jeweils 1/3 Seite

Format: 10,5x21cm

Umfang: 64 Seiten

Auflage: Deutsch: 79.900 Stk.

Englisch: 31100 Stk.
Tschechisch: 12.350 Stk.
Gesamt: 123.250 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbande, Messen, Anfragen,
Versand

Salzkammergut SommerCard

Auflage: 92.500 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbande, Messen, Anfragen,
Versand

WerbemafBnahmen

DIN-A1 und DIN-A3 Plakate sowie Aufkleber

Einen Uberblick {iber alle Partnerbetriebe bietet die da-
zugehorige Broschire, die eine Auflistung der einzelnen
Betriebe samt Preisen, Offnungszeiten und Kontaktda-
ten enthalt.

DIN-A1-, DIN-A3-Plakate sowie Aufkleber werben fiir die
Salzkammergut SommerCard, die in den letzten Jahren
die Ausgabezahlen stetig steigern bzw. die hohe Ausga-
bezahl halten konnte.

salzkammergut

SOMMER
C A R D alzknn;mergut
saeemee OMMER
2024 CARD alzkammergut

Pemsmng QNT MER
2024 |SARD

A% 25% slevy na vice jak
120 zajimavych atrakei!

K

&

2024
SOMMERCARD S
salzkammergut

ss

-25%
X
R .
s—|

salzkammergut

Hier erhaltlich.

salzkammergut

SOMMERCARD

7 Salzkammergut WinterCard 2024/25

Das Pendant zur Salzkammergut SommerCard ist die
Salzkammergut WinterCard. Besitzer der beliebten
Card genieBBen den Vorteil von bis zu 25% ErméaBigung
bei Eintritten in Museen oder Bader, ins Salzbergwerk,
bei Pferdeschlittenfahrten, Skiverleihen, Skischulen
oder beim Shopping und verschiedenen weiteren Sport-
und Freizeitaktivitdten im Salzkammergut.

Gaste bekommen die WinterCard kostenlos ab einer
Aufenthaltsdauer von drei Nachten in einem Betrieb in
einer der acht Regionen des Salzkammerguts. Sie kann

Broschiire Salzkammergut WinterCard

Inhalt: Darstellung aller Partnerbetriebe der
Salzkammergut WinterCard auf
jeweils 1/3 Seite, sowie Prasentation der
Top Skigebiete auf jeweils einer Seite
Format: 10,5x21cm
Umfang: 40 Seiten
Auflage: Deutsch: 25.150 Stk.
Englisch: 8.900 Stk.
Tschechisch: 4.650 Stk.
Gesamt: 38.700 Stk.
Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbéande, Messen, Anfragen,
Versand

Salzkammergut WinterCard

Auflage: 25.900 Stk.

Verteiler: Beherbergungs-und Tourismusbetriebe,
Tourismusverbande, Messen, Anfragen,
Versand

Da die WinterCard bei Drucklegung des Jahresberich-
tes noch giiltig ist, kdnnen die genauen Absatzzahlen
voraussichtlich erst Ende Juni genannt werden.

WerbemafBBnahmen

DIN-A1und DIN-A3 Plakate sowie Aufkleber

bei allen Info- und Tourismusbiiros abgeholt werden. Un-
ter drei Ubernachtungen, bzw. fiir Dauercamper*innen,
Zweitwohnbesitzer*innen und Einheimische kostet die
Wintercard € 4,90.

Die zugehorige WinterCard Broschiire enthalt alle teil-
nehmenden Betriebe und listet Attraktionen und Erma-
Bigungen auf.

Plakate in DIN-A1 und DIN-A3, sowie Aufkleber werben
fir die Salzkammergut WinterCard.

salzkammergut

WINTER
CARD -
Sopmemaee  NINTER |y ammergut

CARD =
2024/25 ... WINTER

uuuuu = 024/25 CARD

bvy a% 25 % u ziGastnénych
spolegnosti.

024/25

alzkammergut

WINTERCARD

salzkammergut

salzkammergut

WINTERCARD
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8 Weitere Werbemittel-Produktionen

8.1 Broschiire Attraktionen und Highlights

9 E-Marketing 2024

Die Homepage salzkammergut.at dient als wichtige Informationsquelle fiir alle, die sich fiir das Salzkammergut inte-
ressieren und Informationen rund um Ausflugs- oder Urlaubsplanung sammeln wollen und richtet sich an Gaste und

Inhalt: Panoramakarte Salzkammergut, Auflistung zahlreicher Attraktionen im Salzkammergut Einheimische gleichermalen.

mit Kontaktdaten und Offnungszeiten
Format: DIN A4 Der Salzkammergut-Online-Auftritt, sowie die Aktivitdten in den sozialen Medien (Facebook und Instagram) stehen,
Umfang: 19 Seiten neben weiteren marketingorientierten Konzepten, im Fokus der Tatigkeitsbereiche der Mitarbeiter*innen der STMG.
Auflage: gesamt 147.400 Stk.

in den Sprachen Deutsch (92.700 Stk.), Englisch (36.000 Stk.) und Tschechisch (18.700 Stk.)
Italienisch und Franzdsisch sind zusétzlich als Web-Version verfiigbar.
Verteiler: Beherbergungs- und Tourismusbetriebe, Tourismusverbande, Messen, Anfragen

9.1 Homepage

ATTERSEE-A
BAD ISCHL + DACHSTEIN SALZKAMMERGUT - Ft
MONDSEE-IRRSEE + TRAUNSEE-ALMTAL - W

8.2 Werbeartikel

-

Auch 2024 wurden verschiedene Werbeartikel produziert. Zusétzlich zu den beliebten Schirmen und Kugelschreibern
gab es Schreibbldocke, Schaltlicher, Schliisselbénder, sowie kleine Salzstreuer mit Bad Ischler Salz.

Die Homepage salzkammergut.at soll allen Urlaubern

Das Salzkammergut Online Magazin bietet Interessier-
ten allerlei Geschichten und Wissenswertes aus dem
Salzkammergut, sowie Tipps flr Ausfliige und Aktivita-
ten. Gemeinsam mit den 8 Tourismusverbanden werden
Inhalte fiir das Magazin erstellt und flr die Homepage
aufbereitet.

Komplett neu gestaltet wurden im letzten Jahr die Sei-
ten ,Essen & Trinken®, sowie ,Kultur & Brauchtum®, zu-
dem wurde die Gestaltung der neuen Salzkammergut
Advent-Seite von der STMG Gibernommen.

Seit 2024 prasentiert sich die gesamte salzkammergut.at
in gendergerechter Sprache.

Beim Aufbau der Homepage werden sowohl die Desk-
top- als auch die Mobil- und Tablet-Ansicht beriicksich-
tigt. Die meisten Nutzer greifen mittlerweile bevorzugt
auf die Mobilversion der Seite zu. Es gilt die Devise ,,Mo-
bile First“, das heiBt, bei der Darstellung aller Inhalte
muss das mobile Design im Vordergrund stehen.

Webarchitektur Rebrush 2024

e und potenziellen Gésten, aber auch allen Einheimischen Seitens der TTG gab es im Sommer 2024 einen komplet-
N KARTE salzkammergut  © als Orientierungshilfe dienen. Sie bietet aktuelle, stand- ten Rebrush der Webarchitektur in Obergsterreich. Die
ATTRAKJ:I'IONEN MAP salzkammergut  ~ ortbasierte und kontextbezogene Informationen, wie Seite salzkammergut.at zeigt sich seit August im kom-
_ \TTRA&TIONS KABTA Salzl‘ammel'gl't ° . zum Beispiel Ausflugstipps, Aktivitaten, Touren, Veran- plett neuen Design! Im Zuge dessen wurde auch die Na-
S e b S0 7T ATRAKCE CARTE salzkammergut staltungen und Infrastruktur. Man findet viele prakti- vigation der Seite bzw. das Hauptmenii von der STMG
| R — TES D'INTER LARIINA sche Tipps und alle Infos zu den 8 Regionen des Salz- neu liberdacht und gestaltet.
= i f— ATTRAZIONI kammerguts.

Alle Inhalte der Homepage gliedern sich nun in die Be-
reiche ,Erleben, ,Informieren® und ,Ubernachten®.
Das Magazin ist unter dem Punkt ,Inspirieren lassen®
zu finden, ebenso im Hauptmen( befinden sich noch die
Kategorien ,Tickets buchen“ und der ,Salzkammergut
Guide*,

Statistik und Auswertung

Seit Mai 2023 nutzt die STMG das Analysetool Matomo.
Das Tool analysiert alle Website-Aufrufe, inkl. derer, die
die Cookies nicht akzeptieren.

Wie in der Statistik zu lesen ist, verzeichnete die
salzkammergut.at im Jahr 2024 1.958.554 Besucher
und 4.537.608 Seitenansichten, die durchschnittliche
Aufenthaltsdauer der Website-Besucher liegt bei knapp
2 Minuten.
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9.2 TOURDATA, Typo 3, Guide und Canto

TOURDATA
In der Tourismus Datenbank
TOURDATA werden alle Un-

guide.salzkammergut.at
Auf der Seite guide.salzkammergut.at finden User Tipps
und Sehenswertes in ihrer Nahe. Nach der Eingabe von

terkiinfte, Gastronomiebe-
triebe, Touren und Veranstal-
tungen gespeichert. Diese
werden den Regionsseiten
und der Seite salzkammer-
gut.at zugeordnet und so
dem Gast vorgestellt.

Standort, Datum und Kategorie werden Betriebe, POls
oder Veranstaltungen angezeigt.

Men( - mobile Ansicht

PR T 6 b T ] o M R

[ | ) [ e | [y — | yrer—— |

Da mittlerweile die meisten

Nutzer mobil auf die Website zugreifen, wird auch das
Responsive Design stets erneuert und an die Bediirf-
nisse der Gaste angepasst. Dabei wird darauf geachtet,
dass bei Beibehaltung der Designlinie das Webdesign
userfreundlich ist und auf aktuelle Entwicklungen re-
agiert. Um den Anforderungen und steigenden Bediirf-
nissen der User gerecht zu werden, werden im Bereich
TOURDATA kontinuierlich neue Updates und Screens

»Erleben* - mobile Ansicht

et gt e g

el LA A L

T ——— von der TTG eingepflegt, wie zum Beispiel: o et sl
- Video-Tutorials fiir die User S W e o
: - Auslastungsanzeige (Bader, Parkplatze) !
-tq-UELLE - B " [ iy e P AL SR S
2023 wurden von der TTG alle aktiven Veranstaltungen T T R
Startseite - Desktop Ansicht im Salzkammergut ins Englische lbersetzt (188 Texte B i D Pl P
Magazin - Desktop Ansicht . . . .
bei 133 Objekten). 2024 gab es seitens der TTG eine Ll oo NS AR PR * | Lo by
KI-Offensive fiir die TOURDATA Bildtexte. Durch das Iy e et i o R
Statistik und Auswertung Pilotprojekt zur Erstellung von Kl-unterstiitzten (Bild-)
Beschreibungen fiir die Mediendaten wurden 18.000 Typo3
Graph der letzten Besuche Mediendaten um neue Textinhalte ergénzt. Dadurch Im Content-Management-System Typo3 werden sténdig
= e ergab sich eine groBe Zeitersparnis fur alle Content- Neuerungen von der TTG implementiert, um eine opti-
e TR 3 Redakteure. male Userexperience zu garantieren. Vor allem die di-
A e 1 g e T T T S e, e : versen NCE (Nested content elements) tragen dazu bei,
dem Gast eine moderne Nutzeroberflache zu bieten.
.ﬂ.. — - o
Besucherlibersicht = "H‘“ r_ H‘ “‘ -ﬁ Bilddatenbank Canto
. 1L e 11 AT B ey BONR THA e S s o 413 E -"-n..-h- F’-E - Zur Verwaltung von Fotos dient die Bilddatenbank Canto. Sowohl
i T e e R !ﬁ_ _ﬁq“.-:rn . '-_ die STMG, als auch alle in Oberdsterreich liegenden Regionen des
S S e TSR U TS O W A e ot o F oo
i : mw*'ﬂ“;ﬂﬂ : ; Marketingzwecke heruntergeladen und verwendet werden.

Matomo Auswertung fiir die Homepage
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9.3 Social Media

Mit der Bespielung der beiden Social Media Kanéle Instagram und Facebook hat es sich das Salzkammergut im So-
cial Media Bereich zum Ziel gesetzt, Gaste und Interessenten zu zielgruppenrelevanten Themen anzusprechen und
Interaktionen zu steigern. Die Follower von visitsalzkammergut sollen liber Highlights und Events informiert und mit
schénen Fotos aus dem Salzkammergut inspiriert werden.

Video-Content ist im Social Media Bereich so gefragt wie nie. Um darauf zu reagieren, werden von der STMG Reels
aus dem Salzkammergut-Rohmaterial von Videofilmer Eduardo Gellner produziert. Um die generell sinkende orga-
nische Reichweite auf den Kandlen des Meta-Konzerns zu dampfen, wurde 2024 verstarkt Augenmerk auf bezahlte
Kampagnen und bezahlte Reichweite gesetzt. Ein Workshop zur Nutzung des Meta Werbeanzeigenmanagers fiir die
Mitarbeiter*innen der STMG wurde organisiert und anschlieBend wurde eine bezahlte Winter-Werbekampagne selbst
umgesetzt.

Diverse andere Content- und Marketing-ldeen sollen ebenfalls der sinkenden Reichweite entgegenwirken. Als beson-
ders erfolgreich erweisen sich hier Kooperationen mit Influencern, Gewinnspiele, sowie der beliebte Salzkammergut
Online Adventkalender.

Facebook Instagram
66.215 Follower 29.564 Follower
(Vergleichswert 65.140 Ende 2023) (im Vergleich zu 25.674 Ende 2023)
Facebaok Abonnenten inszagmm Abonnanien )
-
o s e g TR PRR— SRS .« |

Ansicht Facebook-Seite

Ansicht Instagram-Seite

9.3.1 Salzkammergut Online Adventkalender

Der Salzkammergut Online Adventkalender war im Jahr 2024 ein groB3er Erfolg. Das beliebte Adventgewinnspiel mit
24 hochwertigen Preisen aus dem Salzkammergut wurde erstmals mittels eines eigenen Content-Elements in Typo3
umgesetzt. 17 Partnerbetriebe aus allen 8 Regionen, sowie 7 TVBs stellten Preise im Wert von jeweils mindestens

€ 200,- zur Verfiigung. Diese Gewinne wurden taglich unter den zahlreichen
Teilnehmer*innen verlost. Der Hauptpreis war ein Kurzurlaub im Hotel & Gasthof
Firberg am Wolfgangsee.

Der Adventkalender wurde auf Facebook und Instagram, sowie im Salzkammergut
Newsletter beworben.

Die Tiirchen (bzw. Gewinnspiel-Seiten) des Adventkalenders wurden insgesamt
320.507-mal aufgerufen und 108.872 Personen nahmen am Gewinnspiel teil (Ver-
gleichszahl vom Vorjahr: 27.690 Teilnahmen). Uber Facebook und Instagram konn-
ten rund 200.000 Personen erreicht werden und insgesamt 2.342 Newsletter-
Neuanmeldungen wurden generiert.
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9.3.2 Gewinnspiele

Im Jahr 2024 wurden diverse Gewinnspiele auf den So-
cial Media Kanalen und auf der Website realisiert.

Auf Facebook wurden in Kooperation mit der Segel-
schule SALT am Traunsee ein Segelkurs, zusammen
mit der Flugschule Salzkammergut ein Paragleit-
Abenteuer verlost.

Beim Gewinnspiel ,Bruckners Salz“ auf Facebook
wurden Karten fiir das groBe Kulturhauptstadt-
Event mit dem Bruckner Orchesterin der Saline Aus-
tria verlost.

Beim ,Salzkammergut verbindet® Sommer-Gewinn-
spiel gab es 3 Kurzurlaube in den 3 Bundeslandern
des Salzkammerguts zu gewinnen.

Zum 500. Jubildaum des Namens ,Salzkammergut”
verloste die STMG einen Kurzurlaub im Hotel Royal /
Eurotherme Bad Ischl, einen Salzwelten-Eintritt, so-

.
L
|

EF B

wie einen Salzvorrat in der Héhe des Kérpergewich-
tes des Gewinners / der Gewinnerin.

Gemeinsam mit dem Boutiquehotel Hubertushof
wurde im Rahmen des Oberdsterreich-Adventkalen-
ders ein Gewinnspiel realisiert, zu gewinnen gab es
einen winterlichen Kurzurlaub in Bad Ischl.

Insgesamt konnten die Gewinnspiele eine Reichweite
von Uber 120.000 Personen erzielen.

Gewinaspiel 1o "500 Jahre

Salzxemmargut® P

T P e 1 Y
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Dpsaamowrig—tt

Fas Nalirs W mer shaor win et b gy pret?

P——— Tk Aokl

Gewinnspiel ,Salzkammergut verbindet®
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Gewinnspiel ,500 Jahre Salzkammergut*

9.3.3 Kooperationen [ Blogger

Mit kinderausflug_at konnte flir das ganze Jahr 2024 ein Kooperati-
onspartner gewonnen werden, welcher die Zielgruppe der Familien
auf Instagram ansprechen soll. Isabella und ihre Familie waren fiir
die STMG im gesamten Salzkammergut unterwegs und besuchten
Familienausflugsziele in jeder der 8 Regionen. Pro Region wurde ein
Reel mit einer ausfiihrlichen Beschreibung des Ausflugsziels erstellt.
Gesamt konnten damit auf Instagram {iber 300.000 Personen er-

reicht werden.

Beov
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9.4 Bewertungsplattform TrustYou

Als Bewertungs-Tool fiir Unterkiinfte im Salzkammer-
gut dient die Plattform Trust You. Sie sammelt eine Viel-
zahl von Unterkunftsbewertungen diverser Portale und
fUhrt sie zusammen. Das Ergebnis wird den Gésten in
Form von Punkten bei jeder teilnehmenden Unterkunft
prasentiert. Dabei kdnnen nur Betriebe mit mindestens
10 Kundenbewertungen einen so genannten TrustYou-
Score erhalten.

Die Daten aus Trust You kdnnen auch in einer Regi-
onsilibersicht ausgelesen werden. Die Performance
der Betriebe kann fiir alle Regionen in einer Tabelle
vergleichend dargestellt werden. Der Bericht wird den
Tourismusverbdnden monatlich per Mail zugestellt. Die
Verbande kénnen die Daten auch selbst iber das Web-
Portal auslesen.

Ebnar's Waldhof am See Resort & Spa

TRHAETE

aaww

Seochotel Brandauers Villen

o)
%
=
B
r

e et g |

[E) Mmgersictnet

Beispiel Bewertungsplattform TrustYou
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9.5 Google Ads Kampagne [ Markenbewerbung 9.6 Newsletter

Auch im Jahr 2024 wurden wieder Google Ads Kampagnen zu verschiedenen Themen gemeinsam mit der TTG um- Seit Februar 2023 bekommen die Salzkammergut- Als zusatzliches Angebot im Kulturhauptstadtjahr wur-

gesetzt. Beworben wurden dabei das Salzkammergut als Marke und zusétzlich Sommer-Themen, wie der BergeSeen Newsletter-Abonnent*innen monatlich Neuigkeiten aus de der Salzkammergut-Newsletter wahrend des gesam-

Trail, das Thema Biken und der Winter. dem Salzkammergut. ten Jahres 2024 wochentlich mit einer KHS-Program-
minformation verschickt, um allen Interessierten einen

Markenbewerbung Salzkammergut: Die Newsletter-Inhalte bieten den Jahreszeiten und Uberblick iiber die zahlreichen Veranstaltungen der Kul-

Budget gesamt: € 25.000,- dem Kalender entsprechende Infos, Geschichten, Ver- turhauptstadt Bad Ischl Salzkammergut 2024 zu geben.

Laufzeit: Jahr 2024 anstaltungstipps und Urlaubsinformationen. Auch Re-

Werbemittel:  Search, Display, Discovery, & Performance Max zepte und Gewinnspiele erfreuen sich im Newsletter Im Jahr 2024 konnte die Abonnentenzahl des Newslet-

groler Beliebtheit. ters von ~10.000 auf 13.150 gesteigert werden.

Gesamt konnten 1.506.491 Impressionen und 171.691 Interaktionen erreicht werden.
Die Kampagne gliederte sich in folgende Themenbereiche:

Salzkammargul Newsletior

A"gemein: Salzkammargut SommerCard
Laufzeit: ganzjéhrig ka1t Ml SR
696.627 Impressionen
Outdoor-Highlights im Juli
Wandern: | Satshammesat Trosie
Laufzeit: 4. April bis 1. Juli und 1. September bis 17. Oktober 2024 e e s
255.459 Impressionen e e
Biken: Staeed Up Paddling [T
Laufzeit: 3. April bis 28. Juni und 1. September bis 14. Oktober 2024 :
234.922 Impressionen :
Sommer: T
Laufzeit: 10. April bis 10. Juli 2024 Ty e
196.851 Impressionen E{:j;;_f":':-“;'""'
==n
Winter:
Laufzeit: 1. November bis 31. Dezember 2024 Somidice Hiteole
122.632 Impressionen
R Marilenkuchen
2024 wurde bei der Kampagnenausrichtung mehr Wert auf zielgerichtete Anzeigen gelegt, das bedeutet, es sollten = e ~ ; "
mehr Zielaktionen generiert werden. Folgende Erfolge konnten damit im Vergleich zum Vorjahr erzielt werden: [ amaest ] .—— e R
Durchschnittliche Aufenthaltsdauer: 2 m 21s zu 1 m 44 s (eine Steigerung von liber 35%) o i P = i #, a .
Abgesprungene Besucher: 29% zu 43% (Besserung um mehr als 30%) = sruwes 14 .
Aktionen: 1.821.529 zu 1.523.782 (ein Plus von fast 20%)

Aktionen pro Besuch: 7,1 zu 4,2 (Steigerung um mehr als 2/3)
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10 Presse

10.1 Presseservice Salzkammergut

2023 wurde der Online-Bereich Salzkammergut Presse
neu gestaltet. Unter presseservice.salzkammergut.at
finden Medienvertreter gesammelte Informationen, den
Link zur Bild-Datenbank Canto, sowie Pressetexte aus
allen 8 Regionen des Salzkammerguts.

10.2 Pressereisen

Das mediale Interesse an der Kulturhauptstadt-Region
war grof3 —insgesamt wurden im Jahr 2024 31 Presserei-
sen durchgefiihrt.In Zusammenarbeit mit der LTO Ober-
Osterreich gab es im Zuge der Kulturhauptstadt eine
groBe Pressereise mit internationalen Journalist*innen,
auBerdem zwei Pressereisen mit serbischen bzw. kroa-
tischen Journalist*innen.

Rund um das Er6ffnungswochenende der Kulturhaupt-
stadt 2024 wurden Ausfliige fiir Journalist*innen in die
verschiedenen Kulturhauptstadt-Gemeinden angebo-
ten. Diese wurden von den jeweiligen TVBs begleitet und
betreut.

Insgesamt besuchten mehrere Hundert nationale und
internationale Journalist*innen im Kulturhauptstadt-
Jahr 2024 das Salzkammergut.

10.3 Pressecenter

Im Kulturhauptstadtjahr 2024 wurde von der STMG und dem TVB Bad Ischl ein eigenes Pressecenter in der Trinkhalle
Bad Ischl eingerichtet. Den Journalist*innen und Pressevertreter*innen standen dort das ganze Jahr iiber Sitzgele-
genheiten und Arbeitsplatze, Internet-Anschluss, Getranke, sowie Presseinformationen zum Salzkammergut und der

Kulturhauptstadt zur Verfligung.

10.4 Presseaussendungen

Gemeinsam mit der Agentur Egger & Partner wurde die
Pressetatigkeit im Salzkammergut im Jahr 2024 umge-
setzt. Zahlreiche Presseaussendungen wurden durch
die Agentur und Uiber das APA Tool ausgeschickt. Der
Pressereport 2024 dokumentiert die Berichterstattung
Uber das Salzkammergut im gesamten Jahr.

salzhammerjet

PRESSE REPORT

Reporting Presseaussendungen des
Salzkammergut Tourismus, 2. Halbjahr 2024

Stand 10. Dezember 2024
Erstol

walzkammergat

PRESSE REPORT

[Reporting Presseaussendungen des
[Salzkammergut Tourismus, 1. Halbjahr 2024

uuuuuu
wwwwwwwwwww
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11 Messen und Events

111 ITB Berlin

Von 4. bis 6. Marz 2024 war das Salzkammergut im Bereich des OW-Standes auf der ITB Berlin vertreten. Diese gilt als
die Leitmesse der weltweiten Tourismusbranche.

11.2 00 Sommerfrische Fest

Das oberdsterreichische Genuss- & Erlebnisfestival fand von 8. bis 9. Juni 2024 am Heldenplatz in Wien statt. Bei
freiem Eintritt konnten die Besucher*innen kulinarische K&stlichkeiten genielBen, die versteckten Naturjuwelen des
Landes entdecken und alles liber die touristischen und kulturellen Highlights des Sommers in Ober&sterreich (und im
Salzkammergut) erfahren. Die 6 Regionen des oberdsterreichischen Salzkammerguts waren mit diversen Highlights
und Schmankerln in Wien vertreten.

11.3 Karriere Lounge 2024 in den Tourismusschulen Salzkammergut

3 TVBs des Salzkammerguts stellten bei der Karriere Lounge in den Tourismusschulen Bad Ischl am 22. November
2024 ihre Mitarbeiter Bonus Programme vor: Work the Lake (Wolfgangsee), Welterbejobs.at (Dachstein Salzkammer-
gut), ,Arbeiten, wo andere Urlaub machen“ (Attersee-Attergau). Die STMG organisierte auBerdem ein Gewinnspiel fir
die Schiiler*innen.
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12 Salzkammergut Mitarbeiterfest

Im Oktober 2024 fand das zweite Salzkammergut Mitarbeiterfest statt. Die Gastgeber-Region war in diesem Jahr die
Region Attersee-Attergau — alle acht Tourismusverbande und die STMG kamen am Attersee zusammen. Nach dem
Empfang mit Getranken und Snacks im Grafengut in NuBdorf nahmen die Teilnehmer*innen entweder an einer Yoga-
Session oder an einem gefiihrten Atemworkshop mit anschlieBendem Winterbad im Attersee teil. Beim Essen und
einem gemditlichen Beisammensein in der Zenz'n Stub‘n in Schérfling fand der Mitarbeitertag einen netten Ausklang.
Als Gastgeber fiirs kommende Jahr 2025 wurde der Tourismusverband Dachstein Salzkammergut gezogen.

13 Salzkammergut Akademie
und Qualitatsmanagement

Salzkammergut Akademie Kursprogramm 2024/25

Das Kursprogramm 2024/25 beinhaltet diverse Kurse, die fiir Mitarbeiter*innen und Fiihrungskrafte in der Tourismus-
branche von gro3em Interesse sein kdnnten und wurde auch dieses Jahr wieder an 2.500 touristische Betriebe im
Salzkammergut ausgeschickt. Es handelt sich hierbei um eine enge Kooperation der STMG mit der WKO und dem WIFI
Oberdsterreich. Das Kursprogramm lauft noch bis Ende 2025 und wird in den verschiedenen Schulungszentren in Linz,
Bad Ischl und Gmunden abgehalten.

2024/25

salzkammergut =C
TOURISMUSAKADEMIE

Vorsprung und Erfolg durch Weiterbildung

HIGHLIGHTS
8754P

Ausbildung zum/zur
Schneeschubhfiihrer:in - Modul 2
it dem 00 Berg- und Schifihrerv

n Kooper

f Berufskunde und die Vorschriften Uber das
Schn ervest

ingslehrgang erwarten lasen

Natur- Mtschutz sind fur Sie vertraute vorbereitendes Selbststudium

o Tag, oder Leis uren von 6 stunden pro Tag, oder Leis
de 1 pro stunde

0 N 00MOMINEID 0000MI0m INom
000000 00MOmINOmo0g 0 DDom

Férderungsmaéglichkeiten unter wifi.at/ooe

des Ausbidungslehrgangs umfasst folgende.

e und Vorschriften iber das Wander- und

nde
ngskunde
ide

ungsschutz und Steuerrecht

reis: € 1115, nkl. Prfung, exkl. Unterkunft

* Tourismusku Daver: 80 Tainingseinheiten

* Lebende Fremdsprache WINDISCHGARSTEN
« Kursort: Spitalam Pyhr/i

Preis: € 1.245,- okl Teilprofung, exkl Unterkunft
Daver: 90 Trainingseinheiten

prakischer Tel:

s Ausbidungslehrgangs hat die Gegenstande

hin/Windischgars

0
Lehn on
. 12.bis 8.12.2025 und 3.1 bis 612026,

enaver Stundenplan erst ab 1.5.2025 abrufbar

« Kursort: pital am Pyhrn/Windi
25.6,bis 2962025 und 16,10,
naver Stundeny

87520 Informationsveranstaltung

87520 Informationsveranstaltung Wander- und
i Wander- und Schneefihrer:in

schneefiihre

Preis:

5 ' B ;:; :;eriislemich wifi.at/ooe W . B
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14 Kulturhauptstadt 2024

2024 stand im Salzkammergut ganz unter dem Zeichen Kultur! Das Super-Kulturjahr mit der Kulturhauptstadt Europas
Bad Ischl Salzkammergut 2024 wurde seitens der STMG auf allen Kanalen begleitet, um den Gésten die Kultur-Themen
touristisch aufbereitet ndherzubringen.

Sowohl auf den Social Media Kanalen als auch per E-Mail und auf der Homepage wurde das gesamte Jahr auf verschie-
dene Veranstaltungen und Projekte aufmerksam gemacht.

Kulturcard

Seit Ende 2023 stand die KulturCard zum Verkauf. Um
€ 49, ist sie bei den Tourismusverbé&nden sowie online
erhaltlich. Die Besitzer*innen erhielten damit das ganze
Jahr 2024 ErmaBigungen in Museen, bei Konzerten und
Ausstellungen in der Region sowie bei den Kulturhaupt-
stadtprogrammen. Die KulturCard beinhaltet auch die
SalzkammergutCard - die, wie die SommerCard und
WinterCard zahlreiche ErméaBigungen bei beliebten At-
traktionen, Sehenswiirdigkeiten und Freizeitaktivitaten
im Salzkammergut bietet.

Homepage

e PP R — T
[ritee—

Die eigene Homepage salzkammergut.at/kulturhaupt-
stadt-2024 bot praktische Informationen fiir Gaste und
Infos zu allen Projekten und Programmpunkten. Zuséatz-
lich wurden Magazinartikel und eigene Seiten zu den
KHS-Projekten ,,Zimmer mit Aussicht® und ,Genussla-
bor® realisiert.
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[t L rul ywrbeingse, Stretprasrices sal hapeshite ou Fibewm uod seiefich prdet Mo sad Kulnarth s
arw

Social Media

P
Das groBe Eréffnungswochenende der Kulturhaupt- e e e A ok gt
stadt 2024 fand von 19. bis 21. Janner 2024 in Bad Ischl & e St s S0 o

= e Bhah s

statt. Die Follower*innen von visitsalzkammergut auf
Facebook und Instagram wurden live durch das bunte
Programm mitgenommen.

In enger Zusammenarbeit mit den Regionen und der
Social Media Abteilung der Kulturhauptstadt wurden
das ganze Jahr {iber Tipps zu Veranstaltungen geteilt
und gepostet. AuBerdem wurde eine wochentliche Ver-
anstaltungsinfo im Facebook Feed, sowie in den Insta-
gram-Stories geteilt.

B e e
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P— " Grace Ellen Barkey

; - zelgt in SOLASTALGIA
O . i Installationen zum

P | . Thema Aufbliheffind .

Instagram | ..

Pressereisen und Pressecenter

2024 fanden diverse Pressereisen anlédsslich der Kulturhauptstadt statt, viele nationale und internationale
Journalist*innen besuchten Bad Ischl und das Salzkammergut, um iber das Programm zu berichten. Die Pressereisen
wurden gemeinsam mit der LTO Oberdsterreich und der Kulturhauptstadt, sowie teilweise der OW abgewickelt.

Anlasslich dessen wurde gemeinsam mit dem TVB Bad Ischl und der STMG ein eigenes Pressecenter in der Trinkhalle
Bad Ischl eingerichtet und mit Hilfe aller TVB's finanziert.
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15 Beispiele von diversen Einschaltungen

Veranstaltungsinformation und Newsletter

Als Service fiir Betriebe im gesamten Salzkammergut
bot die STMG eine Veranstaltungsinformation per Mail-
versand an. Alle Betriebe erhielten téaglich eine E-Mail-
Aussendung mit einer Veranstaltungsiibersicht aller
Kulturhauptstadt-Veranstaltungen zur Verteilung an die
Gaste.

i
TOURM]I'
" KULTUR

£
'#I'tl{. !

o

AuBerdem wurde der Salzkammergut-Newsletter wo-
chentlich mit einer KHS-Programminformation ver-
schickt, um allen Interessierten einen Uberblick iiber
die zahlreichen Veranstaltungen der Kulturhauptstadt
zu geben.

Aufteuch, Satriammengull
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Falstaff |c
Travel Frihling 2024

Mann mil

Presseempfang in Bad Ischl

Tielgang
i i o 2 P ot S, leichi, deftig.
urgemiillich

Am 18. Jénner 2024 fand in der Kaiservilla Bad Ischl
der groBBe Presseempfang zur Kulturhauptstadt Euro-
pas Bad Ischl Salzkammergut 2024 statt, welcher vom
Salzkammergut gemeinsam organisiert und finanziert

Feinschmecker
09 /2024
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Falstaff
Sonderausgabe Kulturhauptstadt 2024
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BRAUCHTUM UND HOCHKULTUR
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Inserat im GEO Osterreich
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Kurier - Lust auf Osterreich
01/ 2024
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